Anexanr. 1

REGULAMENT LOCAL DE PUBLICITATE
privind amplasarea si autorizarea mijloacelor de publicitate in

municipiul Suceava
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Documente de referinta

Legea nr. 185/ 2013 privind amplasarea si autorizarea mijloacelor de publicitate, cu modificarile
si completarile ulterioare

Legea nr. 154 din 29 iunie 2017 pentru modificarea si completarea Legii nr. 185/2013 privind
amplasarea si autorizarea mijloacelor de publicitate

Legea 350/2001 privind amenajarea teritoriului si urbanismul, cu modificarile si completarile
ulterioare

Legea 50/1991 privind autorizarea executdrii lucrarilor de constructii, republicata cu modificarile
si completarile ulterioare

Legea 422/2001 privind protejarea monumentelor istorice

Legea nr. 10/1995 privind calitatea in constructii

Ordonanta nr. 7/ 2010 pentru modificarea si completarea O.G. nr. 43/ 1997 privind regimul
drumurilor

Ordinul nr. 571 din 19 decembrie 1997 pentru aprobarea Normelor tehnice privind proiectarea si
amplasarea constructiilor, instalatiilor si panourilor publicitare in zona drumurilor, pe poduri,
pasaje, viaducte si tuneluri rutiere



Cap. | — Dispozitii generale
Art.1.
Prezentul Regulament stabileste cadrul legal care sta la baza exercitarii activititii de amplasare a
mijloacelor de publicitate in municipiul Suceava, in vederea asigurdrii conditiilor pentru un cadru
construit coerent, armonios, sigur si sanatos, pentru protectia valorilor mediului natural si antropic,
pentru prezervarea calitatii peisajului si a cerintelor privind asigurarea calitdtii in constructii.

Art.2.
Prevederile prezentului Regulament local de publicitate se aplicd tuturor persoanelor fizice si juridice
implicate in activitatea de publicitate.

Art.3.

In intelesul prezentului Regulament local de publicitate, termenii si expresiile de mai jos au urmatoarele
semnificatii:

a) afis — mijloc de transmitere a mesajelor publicitare, culturale, comerciale, politice, de instructaj si
altele asemenea, imprimat pe suport hartie sau pe folie sintetica si expus public;

b) aviz — act tehnic cu caracter obligatoriu, emis de structura de specialitate a administratiei publice
locale, in urma unei proceduri de analizd a proiectului tehnic si a oportunitatii din punct de vedere
urbanistic, pentru amplasarea mijloacelor de publicitate temporara, avand structuri fara fundatie;

) banner — suport pentru mesajul publicitar confectionat din folie sintetica sau din material textil, in
mod obisnuit cu forma dreptunghiulara, ancorat in zone publice;

d) calcan — fatada fara goluri a unei constructii, situatd pe limita de proprietate lateralda sau posterioara,
destinata de regula sa fie acoperita de zidul asemanator al unei cladiri vecine;

e) ecran publicitar — ecran cu LED-uri, LCD sau altele aseméanatoare, pe care se ruleaza grafica, spoturi
st altele asemenea, cu continut dinamic si de dimensiuni variabile;

Jf) firmd — orice inscriptie, forma sau imagine atasata unei cladiri, cu referire la un operator economic
sau la o activitate care se desfasoara in interiorul cladirii;

g) incintd — suprafata de teren inconjuratd din toate partile de constructii, de amenajari sau Tmprejmuiri;
h) indicator publicitar directional (panou directional) — inscris, formd ori imagine care indicd o
directie, proximitatea unui obiectiv sau a unei cladiri unde se desfisoara o anumiti activitate. In aceeasi
categorie se includ bannerul vertical, caseta luminoasa, tablita indicatoare, toate de mici dimensiuni,
fixate prin prinderi speciale pe cladiri, stalpi si altele asemenea;

1) mesh — suport pentru mesajul publicitar confectionat din material sintetic perforat, cum ar fi plasa
find, de obicei de mari dimensiuni, fixat pe cladiri;

j)mijloace de publicitate - ansamblu de elemente constructive (suporturi publicitare, mesh-uri, ecrane
publicitare) folosite in scopul prezentarii unei activitdti comerciale, industriale, artizanale sau liber-
profesioniste ori a unui eveniment;

k) panou publicitar mobil — panou publicitar de dimensiuni reduse, amplasat la sol, fara fundatie sau alt
sistem de fixare, stabilizat prin propria greutate;

I) panou publicitar — structura provizorie folosita pentru afisarea unui mesaj publicitar;

m) proiect publicitar special — constructie provizorie atipica, creata special in scopul promovarii unui
produs, a unui serviciu sau eveniment si care nu are in alcatuirea sa elemente de fundatie si/sau structuri
publicitare clasice;

n) promovare — ansamblu de activitati si mijloace folosite pentru a difuza un produs sau serviciu pe
piata;

0) publicitate — totalitatea modalitatilor si instrumentelor specifice utilizate pentru a facilita cunoasterea
si aprecierea de catre consumatori a anumitor produse, servicii sau pentru a informa publicul asupra
unor evenimente, a destinatiei unor spatii, lansari de produse, deschideri de magazine si altele asemenea,
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precum si orice forma de prezentare a unei activitdti comerciale, industriale, artizanale sau liber-
profesioniste avand ca scop promovarea vanzarii de bunuri si servicii, de drepturi si obligatii;

p) publicitate luminoasd — publicitate realizata prin corpuri luminoase, afise sau panouri luminate
printr-o sursa de lumina amplasata astfel incat sa asigure iluminarea afisului, panoului ori corpului
publicitar;

g) publicitate pe vehicule — publicitate realizata prin lipirea de afigse, montarea de panouri sau vopsirea
vehiculelor in scopuri publicitare;

r) publicitate stradala (outdoor) — publicitate efectuata in spatii deschise, in exteriorul cladirilor;

s) publicitate temporard — publicitate realizata cu ocazia unor evenimente, manifestatii culturale sau
sportive, precum si pentru actiuni de promovare de produse sau activitati;

s)reclama publicitard - activitate prin care o persoana fizica sau juridica promoveaza un brand, marca,
serviciu, informatie utild, activitate, produs, idee, folosind mijloace de promovare cunoscute in scopul
de a convinge, a face cunoscut sau a atentiona publicul larg;

t) steag publicitar — piesa de stofa, panza sau material plastic atasata la un suport lance, catarg sau stalp,
purtand culori, embleme, simboluri sau mesaje publicitare;

t) structurd de publicitate autoportanti — cadru suport amplasat la sol, fara fundatie sau alt sistem de
fixare, stabilizat prin propria greutate, pe care sunt dispuse fete realizate din materiale usoare de tip
mesh, plasa find, panza si altele asemenea, pe care se afla imprimate reclame si mesaje publicitare;

u) mesh digital - suport publicitar de mari dimensiuni expus pe suprafata exterioard a unui imobil si care
foloseste modul electronic de afisare a reclamei.

Cap. Il - Aprobarea executarii lucrarilor pentru amplasarea mijloacelor de publicitate
Art4.
(1)Aprobarea amplasarii, executdrii lucrarilor, mentinerii mijloacelor de publicitate, respectiv
desfiintarii acestora, pe fatadele cladirilor sau ale celor care au un sistem propriu de sustinere in raport
cu pamantul se poate realiza numai in conditiile emiterii autorizatiei de construire, respectiv de
desfiintare.
(2)In autorizatia de construire, emitentul autorizatiei va preciza caracterul provizoriu al constructiei,
precum si durata de autorizare a suportului constructiei mijlocului de publicitate.
(3)Mijjloacele de publicitate amplasate pe schelele montate pe fatadele constructiilor noi, aflate in
diferite faze de executie, sau ale celor existente, aflate in reparatie, ori pe elementele de imprejmuire a
santierului, inclusiv pe utilajele folosite la lucrarile de constructie, se autorizeaza odatd cu autorizarea
organizarii de santier si este valabila pe toatd durata existentei acesteia.
(4)Proprietarii imobilelor care si-au dat acordul pentru amplasarea mijloacelor de publicitate sunt
obligati, in conditiile alin. (1), sd solicite executantului constructiei suportului publicitar autorizatia de
construire.

Art.5.

(1) In cazul expirarii termenului de autorizare provizorie a constructiei publicitare, conform prevederilor
art. 4 alin. (2) din prezentul Regulament local, iar acest termen nu a fost prelungit, proprietarul
suportului publicitar si cel al imobilului, pe care este amplasata constructia-suport, sunt obligati, sub
sanctiunea legii, s desfiinteze constructia-suport pentru mijlocul de publicitate si sd aduca imobilul la
starea initiala, pe cheltuiald proprie.

(2)Daca pana la data expirarii termenului de autorizare sau a termenului de prelungire a autorizarii, dupa
caz, mijlocul de publicitate amplasat provizoriu nu este desfiintat, in termen de cel mult 30 de zile
primarul municipiului Suceava va dispune desfiintarea constructiei-suport pentru mijlocul de publicitate
provizoriu, pe cale administrativa, indiferent de categoria de proprietate pe care aceste constructii



provizorii sunt amplasate, fard a se emite autorizatii de desfiintare i fard sesizarea instantelor de
judecata.

(3) Cheltuielile rezultate ca urmare a actiunilor prevazute la alin. (2) sunt in sarcina proprietarului
constructiei si vor fi recuperate ulterior de la acesta, In conditiile legii.

(4) Sistemele de ancoraj ale mijloacelor de publicitate amplasate pe constructii existente sunt supuse
inspectiilor obligatorii privind urmarirea comportdrii in timp a constructiilor pentru care, periodic, dar
nu mai putin de o datd la 2 ani, un specialist tehnic atestat ca expert pentru cerinta rezistenta
mecanica si stabilitate va intocmi un raport tehnic de inspectie care, prin grija proprietarului, va fi
comunicat inspectoratului judetean in constructii In a carui arie teritoriald este situata constructia, din
care sa rezulte faptul ca mentinerea utilizarii acestora nu prezintd un grad de pericol public datorat
factorilor de risc naturali, fenomene meteorologice periculoase, seisme si altele, care sa poatad genera
consecinte grave: pierderi de vieti omenesti, vatamare grava a integritatii corporale ori a sandtatii uneia
sau mai multor persoane, distrugerea totald sau partiala a unor bunuri ori alte consecinte deosebit de
grave care, potrivit dispozitiilor art. 35 din Legea nr. 10/1995 privind calitatea in constructii,
republicatd, pot constitui infractiuni.

Art.6.

In cazul amplasarii mijloacelor de publicitate temporare pe pamant, care nu necesitd fundatii, in cadrul
unor campanii publicitare si/sau activitdti de promovare ce nu depasesc 30 de zile si care se desfagoara
pe domeniul public sau privat al statului si/sau al unitatilor administrativ-teritoriale ori pe proprietatea
privatd a persoanelor fizice si/sau juridice, in conditiile prezentului Regulament local, Primaria
municipiului Suceava poate aproba, la cererea solicitantilor, amplasarea unor astfel de mijloace de
publicitate temporara.

Art.7.

(1)Aprobarea pentru constructia mijlocului de publicitate temporara, potrivit dispozitiilor art. 6 din
prezentul regulament local, se poate da pentru o perioadi de cel mult 30 de zile si poate fi prelungita
doar o singurd data, la cererea solicitantului, pentru o perioada cel mult egald cu cea aprobata initial.
(2)La expirarea perioadei de aprobare a mijlocului de publicitate temporara, solicitantul are obligatia de
a desfiinta constructia si de a aduce amplasamentul pe care a fost montata aceasta la starea lui initiald, in
caz contrar primarul municipiului Suceava va proceda potrivit prevederilor art. 5 alin. (2) din
prezentul regulament local.

Cap. 11 — Reguli generale privind stabilirea zonelor de publicitate
Art.8.
Se stabilesc doua tipuri de zone de publicitate astfel:
1. Zonele de publicitate restransa A cuprind:

Zonele de protectie ale monumentelor istorice — pe o razd de 100m madsuratd de la limita
cadastrala de jur- imprejurul monumentelor istorice din clasa A si B, de pe teritoriul administrativ al
municipiului Suceava, cuprinse in Lista monumentelor istorice actualizata si a Listei monumentelor
istorice disparute conform anexei la Ordinul ministrului culturii nr. 2.828/2015, pentru modificarea
anexei nr. 1 la Ordinul Ministrului Culturii si Cultelor nr. 2.314/2004 privind aprobarea Listei

monumentelor istorice, actualizatd si a Listei Monumentelor Istorice disparute, cu modificarile
ulterioare din 24.12.2015.

2. Zona de publicitate largita B — teritoriul administrativ al municipiului Suceava (intravilan si
extravilan) cu exceptia zonei de publicitate restransa A



Art.9.
Tipuri de mijloace

publicitare permise pe zone de publicitate:

Tipuri de Zonele de Zona de publicitate largita B Aviz/
mijloace publicitate AC
publicitare restransi A
- (1)Firmele se amplaseaza pe fatadele clidirilor sau in locuri special | AC
amenajate, dupa cum urmeaza:
FIRME a)pe cladirile de locuit avand spatii cu altd destinatic la parter sau

Se vor amplasa in
conformitate cu
articolele 18, 19, 20,
21 din Legea 185/
2013 privind
amplasarea si
autorizarea
mijloacelor de
publicitate cu
modificirile si
completarile
ulterioare, si
anume:

mezanin, se amplaseazd numai pe portiunea de fatadd corespunzitoare
acestor spatii sau pe parapetul plin si continuu al primului etaj, unde este
cazul, cu acordul proprietarilor;

b)firmele in consola se amplaseaza la o inaltime minima de 2,50 m de la
nivelul trotuarului. Fatd de planul vertical al fatadei, firmele vor putea iesi
in consold maximum 1,20 m, dar pastrand o distantd de minimum 1,00 m
fata de planul vertical ce trece prin bordura carosabilului sau fata de limita
interioard a plantatiei de aliniament;

C)copertinele pe care se inscriptioneaza o firma vor fi amplasate la
minimum 2,50 m inaltime fatd de nivelul trotuarului si vor iesi din planul
fatadei maximum 1,50 m; ele vor pastra o distantd de minimum 1,00 m
fata de planul vertical ce trece prin bordura carosabilului sau fata de limita
interioara a plantatiei de aliniament;

d)in cazul amplasarii firmelor pe aticul cladirilor de locuinte colective sau
pe parapetul plin al etajului I, dupa caz, firmele nu vor depasi dimensiunile
elementelor constructive-suport;

e)in cazul apartamentelor in care se deruleaza activitati cu caracter
temporar situate in cladiri de locuinte colective, firmele aferente se
amplaseaza la parterul cladirii, cu acordul proprietarilor afectati.

(2)In situatia previzuti la alin. (1) lit. e), firmele se amplaseaza astfel:

a)in zona scarii de acces corespunzitoare, dacd apartamentul este situat la
alte niveluri decat la parter sau demisol;

b)fara a depasi limita spatiului respectiv, daca apartamentul este amplasat
la parter sau demisol.

- (1)Amplasarea firmelor si copertinelor inscriptionate se autorizeaza
in conditiile art. 4 din Lege: ,,(1)Aprobarea amplasarii, executarii
lucrarilor, mentinerii mijloacelor de publicitate, respectiv desfiintarii
acestora, pe fatadele cladirilor sau ale celor care au un sistem propriu de
sustinere in raport cu pamantul se poate realiza numai in conditiile emiterii
autorizatiei de construire, respectiv de desfiintare. (2)in autorizatia de
construire, emitentul autorizatiei va preciza caracterul provizoriu al
constructiei, precum §i durata de autorizare a suportului constructiei
mijlocului de publicitate. (3)Mijloacele de publicitate amplasate pe
schelele montate pe fatadele constructiilor noi, aflate in diferite faze de
executie, sau ale celor existente, aflate in reparatie, ori pe elementele de
imprejmuire a santierului, inclusiv pe utilajele folosite la lucrarile de
constructie, se autorizeazd odatd cu autorizarea organizirii de santier si
este valabila pe toatd durata existentei acesteia. (4)Proprietarii imobilelor
care si-au dat acordul pentru amplasarea mijloacelor de publicitate sunt
obligati, in conditiile alin. (1) din prezentul art., sa solicite executantului
constructiei suportului publicitar autorizatia de construire.”

(2)Prin exceptie de la prevederile alin. (1), autorizatia de construire nu este
necesara in cazul firmelor inscriptionate pe vitrinele si usile de acces, in
conditiile prezentei legi.




(3)Firmele inscriptionate pe vitrinele/usile de acces se pot amplasa in baza
avizului emis de autoritatile administratiei publice.

(4)Amplasarea materialelor publicitare prevazute la alin. (3) se va face
dupa achitarea taxelor de publicitate prevazute de legislatia in vigoare.

- (1) Pe fatada spatiilor comerciale de la parterul imobilelor de locuit
se pot amplasa, aldturi de firme, si alte mijloace de publicitate, cu acordul
proprietarilor si cu respectarea prevederilor referitoare la autorizarea si
executarea firmelor.

(2) Publicitatea amplasatd pe fatada unui spatiu comercial se va
diferentia fata de firma prin culoare, forma sau dimensiune.

- (1) In cazul firmelor iluminate, reflectoarele se vor amplasa astfel incat
sd asigure o iluminare uniforma, care sa puna in valoare cladirea si care sa
nu deranjeze traficul auto si pietonal, reflectoarele fiind mascate de
elemente ale constructiei sau firmei.

(2)Firmele iluminate vor fi amplasate la minimum 3,00 m de la nivelul
solului.

(3)Firmele iluminate amplasate la mai putin de 30 m de semnalizarile
rutiere nu vor folosi culorile specifice acestora si nici lumina intermitenta.
Beneficiarul raspunde de rezistenta si de stabilitatea acestor mijloace de
publicitate.

PANOURI
PUBLICITARE,
ECRANE SI
PUBLICITATE
LUMINOASA

Se vor amplasa in
conformitate cu
articolele 22, 23, 24,
25, 26, din Legea
185/ 2013 privind
amplasarea si
autorizarea
mijloacelor de
publicitate cu
modificarile si
completarile
ulterioare, si
anume:

-(1) Este interzisa amplasarea oricarui mijloc de

Sunt permise doar | publicitate pe stalpii de telecomunicatii din lemn
pentru evenimente de | si/sau pe cei special destinati sustinerii
interes public | semafoarelor.

(promovarea unor | (2) Este permisa amplasarea de mijloace

evenimente culturale;
promovare de proiecte
europene  si alte
proiecte promovate de
institutiile publice)

publicitare pe stilpii de iluminat, pe stalpii
special construiti pentru sustinerea de cabluri de
alimentare electrici a retelei de transport in
comun §i/sau pe alti stalpi ce permit amplasarea
de mijloace publicitare, numai cu avizul
autoritatii administratiei publice locale si avizul
detindtorului/ proprietarului sau administratorului
stalpului.

-Pot fi amplasate panouri publicitare si
publicitate luminoasa pe fatade, pe terase ori
acoperisuri ale cladirilor, astfel incat sistemele
lor de prindere sa nu constituie o sursa de
accidente si sa nu afecteze structura de rezistenta
si functionarea optima a cladirilor.

(1hPot fi amplasate ecrane publicitare, care si fie
dotate cu sisteme care sd permitd modificarea
intensitatii luminilor, pe calcane, pe fatade, pe
terase ori acoperisuri ale cladirilor, astfel incat
sistemele lor de prindere sa nu constituie o sursa
de accidente si si nu afecteze structura de
rezistenta si functionarea optima a cladirilor si de
asemenea, prin intensitatea luminii §i frecventa
succedarii imaginilor derulate, sa nu existe riscul
perturbarii circulatiei rutiere in zona in care sunt
amplasate, in acest sens fiind obligatoriu avizul
emis de politia rutiera (conf. Art. 23 Legea
185/2013 privind amplasarea si autorizarea
mijloacelor de publicitate cu modificarile si
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completarile ulterioare).

(1%)Proprietarii ecranelor publicitare amplasate
potrivit alin. (1') sunt obligati ca, pe timp de
noapte, sa reducd intensitatea luminii acestor
mijloace de publicitate cu 35%.

(2) Amplasarea panourilor publicitare, a
ecranelor si publicitatii luminoase pe cladiri se
autorizeazd numai in baza unei expertize
tehnice elaborate in conditiile legii de catre
experti tehnici atestati, precum si a documentatiei
tehnice pentru autorizare, verificatd de
verificatori de proiecte atestati pentru
cerintele esentiale de calitate ''rezistenta
mecanicd §i stabilitate", '"siguranti in
exploatare" si "securitate la incendiu",
prevazute de legislatia in vigoare privind
calitatea in constructii. (conf. Art. 23 Legea
185/2013 privind amplasarea si autorizarea
mijloacelor de publicitate cu modificarile si
completarile ulterioare).

(3)Verificarea  constructiel cu  privire la
respectarea cerintelor esentiale de calitate
prevazute la alin. (2) se realizeazd prin
reexpertizare tehnici, la fiecare 10 ani de la
data emiterii autorizatiei de construire pentru
amplasarea structurii publicitare, sau ca urmare a
actiunilor factorilor de risc naturali/antropici
asupra constructiei/elementului constructiv care
sustine structura publicitara. (Se va face aceasta
ment iune in Autorizat ia de construire si in
Certificatul de urbansim)

(4)Panourile  publicitare  amplasate  pe
calcanele sau fatadele cladirilor nu vor depasi
limitele acestora.

-(1)Proprietarii ecranelor publicitare au obligatia
transmiterii de informatii de interes public si
local, precum si informatii de interes pentru
populatie in cazul unor situatii de urgenta.
(2)Continutul si modul de transmitere a
informatiilor vor fi stabilite prin protocol incheiat
intre proprietarii  ecranelor publicitare i
autorititile  administratiei  publice  locale,
respectiv alte institutii abilitate ale statului.

- In situatia amplasirii pe terasele sau
acoperisurile constructiilor, panourile
publicitare, ecranele si publicitatea luminoasa vor
avea urmatoarele Tnaltimi:

a)cel mult 3,00 m, daca fatada constructiei-suport
are ndltimea mai mica de 15,00 m;

b)cel mult 1/5 din inaltimea fatadei, dar nu mai
mult de 6,00 m, dacd fatada constructiei-suport
are Tndltimea mai mare de 15,00 m.

- (1) Pe stalpii de iluminat public pe care nu




sunt amplasate semnalizari rutiere si indicatoare
de circulatie se pot amplasa panouri peste cota
minima de +4,00 m de la sol.

(2)Pe un stalp se pot amplasa maximum doua
mijloace publicitare, obligatoriu de aceeasi
dimensiune si simetric agsezate de o parte si de
alta a stalpului, iar proiectia la sol a fiecarui
mijloc de publicitate se va situa in afara
gabaritului carosabilului.

- (1) Panourile publicitare amplasate pe sol vor
fi montate astfel Incat sd nu impiedice circulatia
rutiera si/sau pietonald, ori accesul pietonal si/sau
al autovehiculelor de interventie pe proprietati,
cu respectarea prevederilor prezentei legi.

(1Y) Ecranele publicitare amplasate pe sol
trebuie sd respecte conditiile tehnice referitoare
la luminozitate si frecventa succedarii imaginilor
derulate pentru a nu exista riscul perturbarii
circulatiei rutiere in zona in care sunt amplasate,
fiind necesare un aviz de la politia rutiera si
respectarea conditiilor tehnice prevazute la art.
23 alin. (1Y) si (1% din Legea 185/2013 privind
amplasarea si autorizarea mijloacelor de
publicitate cu modificarile si completarile
ulterioare.

(2) Panourile publicitare, indiferent de tipul de
proprietate pe care au fost montate, vor fi
amplasate astfel Incat proiectia la sol a acestora
sd fie 1n totalitate In interiorul proprietdtii pe care
au fost autorizate.

- (1)Pe strizile de categoria I, II si III, conform
clasificarii prevazute de legislatia in vigoare
privind regimul drumurilor, se pot amplasa
panouri publicitare cu respectarea legii si a
regulamentului local de publicitate.

(2)Panourile de mici dimensiuni, respectiv cu
suprafatd maxima de 2,20 mp se amplaseaza la o
distanta de cel putin 25,00 m pe sens intre
panouri (succesiune/cascada pe sens de panouri).
(3)Panourile de mari dimensiuni, respectiv cu
suprafata maxima de 36,00 mp, se amplaseaza la
o distanta de cel putin 40,00 m pe sens intre
panouri (succesiune/cascada pe sens de panouri).
(4)Sunt exceptate de la prevederile alin. (1)-(3)
mijloacele de publicitate amplasate in interiorul
incintelor centrelor comerciale,
supermagazinelor, hipermagazinelor, parcurilor
comerciale, parcurilor industriale, astfel definite
in conformitate cu legislatia n vigoare.

- (1) Se interzice montarea pe trotuare si spatii
pietonale cu latimea mai mica de 2,25 m, precum
si pe zonele verzi dintre trotuar sau spatiu
pietonal si carosabil a panourilor publicitare cu




structura proprie si elemente de sustinere care
necesita fundatie.

(2)Realizarea elementelor de fundare/ancorare
necesare asigurarii stabilitdtii panoului de
reclamd publicitard se executd obligatoriu
ingropat, respectiv. sub cota  suprafetei
solului/trotuarului, pana la nivelul solului.

- De-a lungul drumurilor de interes national,
judetean, precum si a arterelor de centura,
conform clasificarii prevazute de legislatia in
vigoare privind regimul drumurilor, in cadrul
zonei de protectiec a acestora se pot amplasa
panouri publicitare, in urmatoarele conditii:

a)la minimum 2,50 m indltime de la sol, pentru
panourile cu suprafata utild mai mare de 2,50 mp
per fata;

b)cu distanta de minimum 30,00 m intre doua
panouri publicitare pe sectoarele de drum din
intravilan;

c)cu distanta de minimum 50,00 m intre doua
panouri publicitare, pe sectoarele de drum din
extravilan

d)la minimum 50,00 m fatd de intersectiile cu
drumurile laterale cu mai mult de 4 benzi de
circulatie;

e)in afara curbelor cu vizibilitate redusa;

f)la minimum 50,00 m fatd de intersectiile
semaforizate.

—Dispozitiile de mai sus, se completeaza cu
prevederile instituite in aceeasi materie de
Ordonanta de urgentd a Guvernului nr. 195/2002
privind circulatia pe drumurile publice,
republicatd, cu modificirile si completarile
ulterioare, si de Ordonanta Guvernului nr.
43/1997 privind regimul drumurilor, republicata,
cu modificarile si completarile ulterioare.

In conformitate cu Ordinul nr. 571/ 1997 pentru
aprobarea Normelor tehnice privind proiectarea
si amplasarea constructiilor, instalatiilor si
panourilor publicitare in zona drumurilor, pe
poduri, pasaje, viaducte si tuneluri rutiere:

v’ Este interzisi instalarea de panouri publicitare,
care, prin forma, culori sau continut, pot fi
confundate cu indicatoarele de semnalizare
rutiera.

v'In localititi, panourile publicitare se
amplaseaza astfel: - la distanta de minimum 4,0
m fatd de marginea mbracamintii rutiere - in
cazul 1n care nu existd trotuar; - la distanta de
minimum 1,0 m fatd de limita dinspre drum a
spatiului verde de pe trotuar, fard a impiedica cir-
culatia pietonilor;- la o distantd de minimum 25
m unul fata de celalalt.
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v Dimensiunile panourilor instalate in cadrul
zonei de protectie sunt: - maximum 8,0 x 4,0 m -
in afara localitatilor; - maximum 4,0 x 3,0 m - in
localitati.

v’ Panourile publicitare care depésesc
dimensiunile de mai sus pot fi instalate numai in
afara zonei de protectie a drumului.

v Se interzice utilizarea materialelor
retroreflectorizante la  executia  panourilor
publicitare. Inscrisurile de pe panoul publicitar se
vor realiza cu litere avand 1ndltimea de minimum
200 mm. Beneficiarul raspunde de rezistenta si
de stabilitatea acestor panouri.

v Pentru identificare, la partea inferioara dinspre
drum a panoului publicitar se vor inscrie, cu
litere avand inaltimea de minimum 25 mm,
denumirea titularului si numarul autorizatiei
emise de administratorul drumului.

in conformitate cu Art. 27 din Ordonanta
Guvernului  nr.  43/1997 privind regimul
drumurilor, republicata, cu modificarile si
completarile ulterioare:

Se interzice amplasarea panourilor publicitare la
o distanta:

a)in localitate, mai mica de 150 m, calculaté de la
intrarea, respectiv iesirea din intersectie;

b)in afara localitatii, mai micd de 250 m,
calculata de la intrarea, respectiv iesirea din
intersectie.

Se interzice obturarea vizibilitatii indicatoarelor
rutiere prin amplasarea constructiilor,
instalatiilor, panourilor publicitare, plantatiilor
rutiere si a oricaror alte obstacole.

- (1)Panourile si ecranele publicitare amplasate
pe sol in intravilanul localitatilor vor putea avea
suprafete diferite dar nu mai mult de 4,0 x 3,0 m.
(2)In extravilanul localititilor pot fi amplasate
panouri publicitare pe zona de protectic a
drumurilor publice, avand dimensiunea de 10,00
X 4,00 m.

PANOURI
PUBLICITARE
MOBILE

Se vor amplasa in
conformitate cu
articolul 33, din
Legea 185/ 2013
privind amplasarea
si autorizarea
mijloacelor de
publicitate cu

NU

- Pe trotuarele/spatiile pietonale cu o latime de
cel putin 2,00 m se pot amplasa panouri
publicitare mobile pliante, avand ca scop
promovarea comerciald, comunicarea de tarife
sau actiuni promotionale, specifice activitatii
desfagurate de beneficiarul publicititii, 1n
urmatoarele conditii:

a)dimensiunile maxime ale panoului vor fi de
0,50 m x 0,90 m;

b)amplasarea panoului este permisd numai in
dreptul spatiului destinat activitatii care face
obiectul publicitdtii si numai pe durata
programului zilnic de functionare a acestuia.

Aviz
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modificérile si

Beneficiarul raspunde de rezistenta si de

completirile stabilitatea acestor panouri.
ulterioare, si
anume:
MOBILIER NU - (L)Pot fi utilizate ca suport publicitar | AC
URBAN CA urmatoarele  tipuri de  mobilier urban:
SUPORT addposturile destinate publicului/statiile de
PUBLICITAR autobuz, chioscurile de ziare si alte chioscuri cu
(adaposturile actiyité;i come.rciale,. coloanele  port-afis,
destinate cabinele telefonice s altele asemenea, Cu
. . . respectarea prevederilor Regulamentului local
publicului/statiile privind amplasarea mijloacelor de publicitate.
de autobuz, (2)Adaposturile destinate publicului si statiile de
chioscurile de autobuz pot fi utilizate ca suport de publicitate
ziare si alte pentru panourile amplasate pe acestea sau care
chioscuri cu fac  parte din  componenta  acestora.
activitati (2hSunt exceptate de la prevederile prezentei
comerciale, sectiuni suporturile/panourile publicitare care
coloanele port- sunt incluse in adaposturile destinate publicului
afis, cabinele si sta‘gule.de autobuz si fac parte 1rA1tegrant§1 din
telefoni ce) acestea §1 care au.fost autor}zatf; 1rnpr‘euna“1 cu
acestea, In conformitate cu legislatia in vigoare la
lasa i data autorizarii. (3)Chioscurile de ziare si alte
S8 \:cor ampiasa in chioscuri cu activitati comerciale pot fi utilizate
con ormitate cu ca suport de publicitate, daca sistemul constructiv
articolul 3/4’ din al chioscurilor respective permite o astfel de
Le_ge_a b utilizare; daca publicitatea se face prin colantare,
p.rIVInd.ampIasarea suprafata totald de publicitate poate fi egald cu
$1 grtorlfar(:ja suprafata chioscului. (4)Se pot instala panouri pe
mijloacelor de acoperisul adaposturilor destinate publicului,
DUbI,ICIt?t? cu statiilor de autobuz si al chioscurilor, daca
modlﬁcztrl.l €5l sistemul constructiv permite sustinerea unor
C(I)mp_letarlle_ elemente suplimentare care s nu puna in pericol
u terlotare, Sl siguranta cetatenilor. (5)Coloanele port-afis vor
anume: putea fi utilizate numai pentru afise si/sau
anunturi de spectacole si manifestari culturale;
este interzisa suprapunerea de afise de spectacol
in cazul in care termenul la care acestea vor avea
loc nu a fost depasit.
BANNERE SI Sunt permise doar | - Amplasarea de bannere care contin anunturi | AC
STEAGURI pentru evenimente de | privind promovarea de evenimente culturale,
PUBLICITARE interes public | economice, stiintifice, activititi comerciale si
(promovarea unor | altele de aceastd naturd se avizeazd pe baza

Se vor amplasa in
conformitate cu
articolele 35, 36, 37,
din Legea 185/ 2013
privind amplasarea
si autorizarea
mijloacelor de
publicitate cu
modificérile si

evenimente culturale;
promovare de proiecte
europene  si alte
proiecte promovate de
institutiile publice)

documentatiei privind rezistenta elementelor de
sustinere, precum si cu acordul proprietarului
elementelor de sustinere utilizate in acest scop.
- La amplasarea bannerelor se vor avea in
vedere urmatoarele:

a)nu este permisd amplasarea bannerelor 1in
intersectii, Tn zone in care Impiedica vizibilitatea
rutierd sau perspectiva asupra monumentelor
istorice ori naturale sau in locuri unde exista deja
amplasate panouri publicitare;
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completarile
ulterioare, si
anume:

b)este interzisa amplasarea pe domeniul public a
suporturilor/stalpilor in scopul exclusiv de
sustinere a bannerelor;

c)bannerele montate perpendicular pe axul
drumului vor fi instalate la o iniltime minima de
5,00 m fatd de sol, astfel incat sd nu afecteze
vizibilitatea rutiera si imaginea urbana;
d)bannerele vor fi amplasate astfel incat distanta
intre acestea sa fie de minimum 50,00 m;
e)bannerele se vor monta numai pe artere cu
maximum 2 benzi pe sensul de mers (maximum
15,00 m deschidere intre stalpi);

f)bannerele vor avea dimensiuni maxime de 7,00
m la baza, 1,5 m 1n inaltime si vor avea sistem de
prindere din materiale usoare si rezistente;

g)se interzice amplasarea a mai mult de un
banner pe aceiasi stalpi de sustinere;

h)este permisd amplasarea bannerelor pe o durata
de cel mult doud luni calendaristice, dupa care
autorizarea se poate prelungi o singura data;

i)nu este permisd amplasarea bannerelor care
obtureaza panourile publicitare amplasate in zona
sau vizibilitatea asupra acestora;

j)amplasarea bannerelor se face n baza unui aviz
emis de autoritatea administratiei publice locale
conform regulamentului local de publicitate si cu
avizul/acordul scris al detinatorului stalpului;
k)la finalul perioadei prevazute in avizul de
amplasare, detindtorul avizului este obligat, sub
sanctiunea interzicerii pe viitor a folosirii acestui
mijloc de publicitate, sd demonteze atit bannerul
respectiv, cat si elementele de sustinere ale
acestuia.

- (1) Steagurile publicitare montate pe catarg si
pe stlpi, la inaltimea minima de 2,50 m de la
cota terenului amenajat, se amplaseaza numai in
locuri in care nu Impiedicd vizibilitatea
circulatiei rutiere.

(2)Pe un catarg sau stilp se pot amplasa
maximum doud steaguri obligatoriu la aceeasi
inaltime fatd de sol, de aceiasi dimensiune si
montate echilibrat pe ambele laturi ale
catargului/stalpului, 1n acelasi plan.

(3)Durata de mentinere a steagurilor publicitare
va fi de maximum 90 de zile calendaristice, cu
posibilitatea prelungirii acestei perioade cu inca o
perioadi de 90 de zle. (3")Amplasarea
steagurilor publicitare se face in aceleasi conditii
ca si in cazul bannerelor. (3%)Suprafata fiecarui
steag este mai mica sau egald cu 2,50 mp, iar
baza acestuia nu va putea depasi suprafata de
0,80 m. (4)Sunt exceptate de la prevederile alin.
(1)-(32) steagurile publicitare amplasate in
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incintele centrelor comerciale, supermagazinelor,
hipermagazinelor, parcurilor comerciale,
parcurilor  industriale astfel definite 1in
conformitate cu legislatia in vigoare, cu conditia
sa nu afecteze vizibilitatea circulatiei rutiere.
Beneficiarul raspunde de rezistenta si de
stabilitatea acestor mijloace de publicitate.

MESH-URI Sunt permise doar in | - (1)Este permisd amplasarea de mesh-uri si | AC
situatia in care acestea | mesh-uri digitale in urmatoarele situatii:
Se vor amplasa in constituie  protectie | a)pe constructii, inclusiv monumente istorice
conformitate cu catre domeniul public | si/sau amplasate in zone in care este interzisa
articolul 38, din pe perioada efectudrii | publicitatea, in situatia in care acestea constituie
Legea 185/ 2013 lucrarilor de | protectie catre domeniul public pe perioada
privind amplasarea | consolidare/restaurare. | efectudrii lucrérilor de consolidare/restaurare;
si autorizarea Acestea vor  face | b)pe calcanele constructiilor.
mijloacelor de publicitate sau vor | (2)Se pot amplasa mesh-uri si mesh-uri digitale
publicitate cu avea inscript ionatd | pe fatadele cladirilor de locuit, ale cladirilor cu
modificirile si pe mesh imaginea | functiuni comerciale si de birouri, dar numai cu
completirile cladirii la care se | acordul proprietarilor cladirilor respective.
ulterioare, si executd lucrdrile de | Beneficiarul raspunde de rezistenta si de
anume: restaurare/ stabilitatea acestor mijloace de publicitate.
consolidare.

INDICATOARE | - (1)Este permisd amplasarea indicatoarelor publicitare directionale si | AC
PUBLICITARE a casetelor pe stalpii de iluminat public, daca pe acestia nu sunt montate
DIRECTIONALRE | semnaliziri rutiere, in urmatoarele conditii:

| a)suprafata indicatorului publicitar directional sau a casetei este mai mica
Se vor amplasain | Sau egala cu 1,50 mp; .
conformitate cu b)inaltimea de amplasare este de minimum 3,00 m;
articolul 39, din c)pe un stilp se pot monta maximum doua suporturi, dar obligatoriu de
Legea 185/ 2013 acelasi tip, In acelasi plan si .simetric amplasate pe s_télp. N
privind amplasarea (2)Amplasarea de stalpi-suport pentru indicatoarele pL_JbIlc_ltare
si autorizarea directionale si a casetelor publicitare se va realiza in baza avizului emis de
mijloacelor de autoritatile pu_l_alice locale si in_C(_)ncordan'gé cu regulamentul local privind
publicitate cu amplasarea mijloacelor de publicitate. )
modificarile si Bene;ﬁ_ciarul raspunde de rezistenta si de stabilitatea acestor mijloace de
completarile publicitate.
ulterioare, si
anume:
PUBLICITATE Sunt permise doar | - (1) Orice persoana fizica sau juridica poate | Aviz/
TEMPORARA SI | pentru evenimente de | beneficia de dreptul la publicitate temporard, in | AC
PROIECTE interes public | conditiile prezentei legi, a regulamentului local
PUBLICITARE (promovarea unor | privind amplasarea mijloacelor de publicitate, a
SPECIALE evenimente culturale; | contractelor pe care administratia publica locala

Se vor amplasa in
conformitate cu
articolele 40, 41, 42,
43 din Legea 185/
2013 privind
amplasarea si
autorizarea

promovare de proiecte
europene  si  alte
proiecte promovate de
institutiile publice)

le are in derulare si a hotararilor consiliului local
a municipiului Suceava.

(2)Amplasarea  mijloacelor de  publicitate
temporarda se va stabili in baza avizului sau a
autorizatiei de construire emise de autoritdtile
publice locale, in concordantd cu regulamentul
local privind amplasarea mijloacelor de
publicitate.
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mijloacelor de
publicitate cu
modificarile si
completarile
ulterioare, si
anume:

- In vederea obtinerii avizului pentru
publicitate temporari, mentionat la art. 6 din
Legea 185/ 2013 privind amplasarea si
autorizarea mijloacelor de publicitate cu
modificirile si completirile ulterioare: “In cazul
amplasarii mijloacelor de publicitate temporare
pe pamant, care nu necesitd fundatii, in cadrul
unor campanii publicitare si/sau activitati de
promovare ce nu depasesc 30 de zile si care se
desfagoara pe domeniul public sau privat al
statului  si/sau al unitatilor administrativ-
teritoriale ori pe proprietatea privata a
persoanelor fizice si/sau juridice, in conditiile
prezentei legi, autoritatea administratiei publice
locale poate aproba, la cererea solicitantilor,
amplasarea unor astfel de mijloace de publicitate
temporard.”, mijloacele de publicitate trebuie sa
indeplineasca urmatoarele conditii:

a)sa fie folosite ca purtator de mesaj in cadrul
unor activititi de promovare cu duratd
determinatd §i precizatd in mod explicit in
cererea de emitere a avizului, depusd de
solicitant;

b)sa poatd fi montate/demontate n/din toate
amplasamentele aprobate prin avizul pentru
publicitate temporara, In cel mult 72 de ore;
C)toate amplasamentele aprobate prin avizul
pentru publicitate temporara sa fie aduse la starea
initiala, in cel mult 48 de ore de la incheierea
termenului de valabilitate a avizului pentru
publicitate temporara.

(1) Amplasamentele destinate pentru amplasarea
mijloacelor de publicitate temporard si pentru
proiectele publicitare speciale sunt:

Piata 22 Decembrie, zona limitrofa a Platoului
Cetatii de Scaun, zona Primariei municipiului
Suceava, zona limitrofa Consiliul Judet tean
Suceava, Platoul aferent Shopping City Suceava,
Platoul aferent lulius Mall, Platoul aferent Metro
Cash & Carry, Platoul aferent Galleria Mall,
Platoul aferent Selgros Cash & Carry, Zona
Bisericii Sf. Andrei din Cartier Burdujeni, Zona
intersectiei Calea Unirii cu Calea Burdujeni.
(2)In situatia in care la incheierea perioadei de
valabilitate a avizului pentru publicitate
temporard, in conformitate cu prevederile art. 7
din Legea 185/ 2013 privind amplasarea si
autorizarea mijloacelor de publicitate cu
modificarile si completarile ulterioare, exista mai
multe solicitdri de amplasare de mijloace de
publicitate temporara, autoritatea administratiei
publice locale va atribui amplasamentul primei
solicitari primite in ordine cronologica la
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registratura autoritatii administratiei publice
locale, conform regulamentului local de
publicitate.

(3)In cazul solicitdrii schimbarii locatiilor in alte
amplasamente decét cele stabilite initial, se va
obtine avizul pentru publicitate temporara al
autoritatii administratiei publice locale.

(4)Schimbarea locatiilor prevazute la alin. (3) se
va face numai in situatia in care locatiile initial
avizate nu mai pot fi puse la dispozitia
contractantului ca urmare a executdrii unor
lucrari de interes public, cu respectarea
regulamentului local de publicitate.
- (1)Structurile publicitare autoportante si
proiectele publicitare speciale se avizeazd cu
respectarea prevederilor privind publicitatea
temporara prevazute in prezenta lege.

(2)Executarea  si  amplasarea  structurilor
publicitare  autoportante si a proiectelor
publicitare speciale se face in baza unei

documentatii tehnice intocmite de un arhitect
cu drept de semnatura.

Beneficiarul raspunde de rezistenta si de
stabilitatea acestor mijloace de publicitate.

AFISE
PUBLICITARE
SI ANUNTURI
DE MICA
PUBLICITATE

Se vor amplasa in
conformitate cu
articolele 44, 45

din Legea 185/ 2013
privind amplasarea
si autorizarea
mijloacelor de
publicitate cu
modificérile si
completarile
ulterioare, si
anume:

Sunt  permise doar
pentru evenimente de
interes public
(promovarea unor
evenimente culturale;
promovare de proiecte
europene  si alte
proiecte promovate de
institutiile publice)

- (1) In vederea asiguririi eficientei informari a
cetatenilor, a libertatii de expresie si estetiCii
urbane, autoritatile administratiei publice locale
au obligatia de a instala in amplasamente cu
vizibilitate, in conditiile regulamentului local de
publicitate, panouri speciale destinate afiselor
publicitare pentru spectacole publice, teatre,
concerte si altele asemenea si a anunturilor de
mica publicitate.
(2)Panourile prevazute la alin. (1) vor fi curatate
sdptamanal prin grija compartimentelor de
specialitate din cadrul administratiei publice
locale.

(3) Primaria municipiului Suceava, prin Direct ia
Domeniului Public, asigura curat irea panourilor
cu anunturi de micd publicitate 1n vederea
actualizrii anunt urilor, in fiecare zi de luni a
saptamanii.

(4)Autoritatea administratiei publice locale poate
stabili si incasa taxa de afisaj de la persoanele
fizice si/sau juridice care afiseaza mesaje pe
aceste sisteme de afisaj public.
- Este interzisd amplasarea de afise publicitare
prin aplicarea lor directd pe orice suprafatd
neamenajatd 1n scop publicitar sau care sa
acopere alte afise publicitare deja existente,
postate anterior, aflate in perioada de valabilitate,
care fac publicitate unor evenimente/ actiuni/
campanii aflate in derulare sau care urmeaza sa

AC
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| se deruleze.

PUBLICITATE - (1) Vehiculele special echipate in scopuri de publicitate, prin lipirea | Aviz
PE VEHICULE de afise, montarea de panouri sau inscriptionarea cu texte publicitare ori
PUBLICITARE altele asemenea, vor putea fi autorizate sa circule pe teritoriul localitatii cu
SI PE conditia obtinerii avizului pentru publicitate temporara, pe o durata
MIJLOACE DE iietei‘minaté fsi pe un trillsegl stabilit .de autoritatea aldministra‘giei bliublice

A ocale, conform prevederilor continute in avizul pentru publicitate
’(I;IOL:AI\LSNP ORT IN temporara.

Se vor amplasa in
conformitate cu
articolele 46, 47

din Legea 185/ 2013
privind amplasarea
si autorizarea
mijloacelor de
publicitate cu

(2)Stationarea vehiculelor publicitare pe drumurile publice sau in locurile
vizibile dinspre acestea este interzisa.

(3)Vehiculele special echipate in scopuri de publicitate nu vor circula in
convoi mai mare de doud masini $i cu o vitezd mai mare decét jumatate
din viteza admisibila pe tronsonul de strada.

(4) Circulatia convoaielor este permisd numai cu ocazia manifestarilor
speciale, in baza avizului emis de autoritatile administratiei publice, cu
durata de valabilitate de o zi.

- Este permisd utilizarea ca suport pentru afise/reclame publicitare a
mijloacelor de transport in comun, cum ar fi tramvaie, troleibuze,

modificarile si autobuze, microbuze, cu conditia ca prin aceasta si nu fie afectata

comp_let?lrile: vizibilitatea calatorilor inspre exteriorul mijlocului de transport.
ulterioare, si - Se va solicita Avizul polit iei rutiere.

anume:

Art.10.

in zonele de publicitate lirgita pot fi amplasate toate categoriile de mijloace de publicitate, conform
Legii 185/ 2013 privind amplasarea si autorizarea mijloacelor de publicitate, a celorlalte normative in
vigoare.

Art.11.

(1)Concesionarea, inchirierea sau asocierea in participatie a amplasamentelor si a mijloacelor de
publicitate se va face de catre autoritatile administratiei publice locale in conditiile legii.

(2)Unitatile administrativ-teritoriale sunt obligate sa organizeze procedura privind atribuirea prin
concesionare, inchiriere sau asociere in participatie a amplasamentelor si mijloacelor de publicitate
stabilite prin regulamentele locale de publicitate, pe zone de publicitate si/sau tipuri de mijloace de
publicitate, cu respectarea procedurilor legale privind atribuirea contractelor de achizitie publica.
(3)Organizatorii procedurii de concesionare, inchiriere sau asociere in participatie a spatiilor comerciale
in conditiile alin. (1) si (2) de mai sus, sunt obligati sia prevada, in caietele de sarcini, obligatia
ofertantilor declarati castigatori de a asigura accesul nediscriminatoriu al tuturor operatorilor de
publicitate la utilizarea amplasamentelor stabilite prin regulamentul local de publicitate.
(4) Organizarea licitatiilor publice pentru concesionarea, inchirierea sau asocierea in participatie a
suprafetelor de teren in vederea amplasarii de noi mijloace publicitare, se va face in functie de
solicitdrile operatorilor economici (persoane fizice sau persoane juridice) cu respectarea legislatiei in
vigoare si a prezentului Regulament local de publicitate.

Cap. IV - Reguli generale privind amplasarea mijloacelor de publicitate
Art.12.
(1)Amplasarea mijloacelor de publicitate se poate face atat pe domeniul public sau privat al statului si al
unitatilor administrativ-teritoriale, cat si pe proprietatea privata a persoanelor fizice sau juridice, cu
acordul acestora si cu respectarea prevederilor legale.
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(2)Pe intreaga perioada de valabilitate a autorizarii constructiilor-suport pentru mijloacele de publicitate,
indiferent de regimul de proprietate al imobilelor sau terenurilor pe care acestea sunt amplasate,
proprietarul constructiei-suport are obligatia afigdrii permanente de materiale publicitare.

(3) In situatia in care proprietarul constructiei-suport pentru mijloace de publicitate nu are contracte de
publicitate in derulare, va afisa materiale privind propria activitate sau materiale privind campanii
educationale, umanitare, sociale, culturale de interes public.

(4)Primarul municipiului Suceava este obligat si ceard proprietarului mijlocului de publicitate
desfiintarea constructiei-suport pentru mijlocul de publicitate, atunci cand constatd lipsa afisarii
materialelor publicitare pe o perioada mai mare de 60 de zile.

Art.13.

Mijloacele de publicitate care se amplaseaza in zona drumurilor publice se autorizeaza si se executa cu
respectarea prevederilor actelor normative in vigoare privind regimul drumurilor si circulatia pe
drumurile publice, ale normelor tehnice privind proiectarea si amplasarea constructiilor, instalatiilor si
panourilor publicitare in zona drumurilor, pe poduri, pasaje, viaducte si tuneluri rutiere, precum si ale
legislatiei ce reglementeaza domeniul public si regimul proprietatii.

Art.14.

(1) Amplasarea mijloacelor de publicitate este interzisa in urmatoarele situatii:

a) in ariile naturale protejate de interes national si international, cu exceptia intravilanelor incluse in
acestea;

b) in spatii verzi cu caracter ornamental sau cu valoare deosebitd;

¢) in locurile de joaca sau locurile de odihna situate in zona blocurilor de locuinte colective;

d) pe cladirile reprezentand sedii ale autoritatilor administratiei publice locale si centrale, precum si ale
institutiilor publice, cu exceptia afisajelor care anunta activitatea ce se desfasoara in interiorul sediilor;
e) pe arbori;

f) pe zona carosabila a strazilor si a drumurilor, indiferent de categoria acestora;

g) pe obiectele de arta monumentald si monumentele de for public;

h) pe monumentele istorice, cu exceptia firmelor care anunta activitatea ce se desfdsoard in interiorul
cladirii si a mesh-urilor amplasate pe perioada efectuarii lucrarilor de consolidare/restaurare in conditiile
prezentului Regulament local de publicitate;

1) pe cladirile aflate in stare avansata de deteriorare, in situatia in care amplasarea mijlocului de
publicitate afecteaza structura de rezistentd si/sau stabilitatea si integritatea elementelor constructive si
decorative ale anvelopei cladirii;

j)in incinta i pe elementele de Tmprejmuire a cimitirelor, lacasurilor de cult, troitelor, scuarurilor,
parcurilor si gradinilor publice;

k) in zonele in care a fost restrictionatd sau interzisa publicitatea prin Regulamentul local de publicitate;
1) in interiorul intersectiilor si al sensurilor giratorii, in spatiul destinat circulatiei autovehiculelor si
semnalizdrii rutiere, In zone in care desfdsurarea in conditii normale a traficului ar putea fi perturbata;
m) pe parapetele si/sau peretii pasajelor rutiere subterane si supraterane ori sub poduri;

n)pe semnele de circulatie, inclusiv pe stalpii de sustinerea elementelor de semnalizare rutiera sau de
circulatie, pe stilpii de alimentare cu energie electrica, pe stalpii de iluminat public, pe stilpii de
sustinere a elementelor de transport public, pe stalpii de telecomunicatii sau orice alt tip de stalpi
amplasati 1n localitati sau de-a lungul arterelor de circulatie;

0)in zona de protectie a autostrazilor, pe benzile metalice de delimitare a sensurilor de circulatie a
autostrazilor sau drumurilor nationale expres, precum si pe benzile laterale de protectie a sensurilor de
circulatie;

p) pe lucrarile de artd care traverseazd drumul, pe portale cu semnalizare rutiera sau in solutii

independente autoportante 1n traversarea drumului.
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(2) Se interzice acoperirea cu orice mijloc de publicitate a suprafetelor vitrate ale cladirilor.

(3) Se interzice amplasarea si utilizarea mijloacelor de publicitate sonore care pot tulbura linistea
publica, cu exceptia vehiculelor publicitare utilizate in conditiile prezentei legi.

(4) Se interzice amplasarea mijloacelor de publicitate care prin forma, continut, dimensiuni si culori in
combinatii specifice pot fi confundate cu mijloacele de semnalizare rutierd sau impiedica vizibilitatea
acestora, precum si a indicatoarelor de orientare si informare.

(5)Atunci cand, pe fatada sau calcanul unei cladiri, pot fi amplasate mai multe mijloace de publicitate,
cu exceptia firmelor, acestea vor fi realizate unitar, ca tip, dimensiune §i incadrare simetrica, pe fatada
sau calcanul cladirii.

Art.15.

Se interzice amplasarea mijloacelor de publicitate la o distantd mai micd de 2,00 m fatd de limita de
proprictate a imobilelor sau terenurilor private ale persoanelor fizice si/sau juridice, fard acordul scris
al proprietarilor, si numai daca, prin aceasta amplasare, nu se afecteaza accesul si utilizarea fara
ingradire a proprietatii si/sau nu se estompeaza in niciun fel vizibilitatea din si inspre proprietate.

Art.16.

(1) In scopul asiguririi sigurantei cetatenilor si integritatii bunurilor, operatorii de publicitate vor realiza
mijloacele publicitare cu materiale si sisteme constructive ce respectd prevederile legale privind calitatea
in constructii.

(2) Operatorii de publicitate au obligatia sd asigure identificarea panourilor publicitare prin
inscriptionarea acestora cu informatii privind denumirea operatorului, codul de identificare fiscald a
acestuia si numarul autorizatiei de construire.

Pentru alte forme de publicitate decat cele enumerate in prezentul regulament, propuse in viitor de
operatorii de publicitate, In functie de specificul, forma, functiunea si unicitatea acestora, Unitatea
Administrativ Teritoriala a Municipiului Suceava, prin serviciile de specialitate, va analiza proiectele si
va dispune daca sunt sau nu oportune.

Cap. V — Sanctiuni, contraventii
Art.17.
(1) Nerespectarea prevederilor prezentului Regulament local de publicitate atrage raspunderea materiala
si contraventionald, dupa caz.
(2) Sanctiunile si contraventiile sunt cele prevazute de Legea nr. 185/ 2013 privind amplasarea si
autorizarea mijloacelor de publicitate, de Legea nr. 154 din 29 iunie 2017 pentru modificarea si
completarea Legii nr. 185/2013 privind amplasarea si autorizarea mijloacelor de publicitate, de Legea
nr. 50/ 1991, privind autorizarea executdrii lucrarilor de construire, republicata si Legea nr. 350/ 2001,
privind amenajarea teritoriului si urbanismul, cu modificarile si completarile ulterioare.

Cap. VI - Dispozitii tranzitorii si finale
Art.18.
Pentru eliberarea certificatelor de urbanism, a autorizatiilor de construire si a avizelor de publicitate
temporard se vor achita taxe conform prevederilor legislatiei In vigoare.

Art.19.

In vederea asigurarii respectirii prevederilor Regulamentului local privind amplasarea mijloacelor de
publicitate cu situatia de fapt din teren, autoritatile administratiei publice locale, in termen de 90 de zile
de la adoptarea acestuia, vor identifica si vor notifica proprietarii de mijloace de publicitate a caror
amplasare nu mai corespunde cu noile reglementari, astfel:
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a)pentru panourile situate pe domeniul public si privat al statului si al autoritatilor publice locale, care
nu sunt autorizate in conformitate cu prevederile legale sau care au fost amplasate fard respectarea
prevederilor legale ori care nu au inscriptionate informatiile privind denumirea operatorului si codul de
identificare fiscala a acestuia, se va dispune dezafectarea;

b)pentru panourile situate pe proprietatea persoanelor fizice sau juridice, care nu au fost autorizate sau
care nu au contracte de inchiriere valabile ori care nu au inscriptionate informatiile privind denumirea
operatorului si codul de identificare fiscala a acestuia, se va dispune dezafectarea.

Art. 20.

in termen de 90 de zile de la aprobarea prezentului Regulament local de publicitate, se pot demara
procedurile de inchiriere/concesiune/taxare pentru ocuparea temporarda a domeniului public sau aducerea
ca aport intr-o asociere in participatie a amplasamentelor identificate pe domeniul public sau privat al
statului ori al unitatii administrativ-teritoriale.

Art. 21.

In termen de 30 de zile de la notificarea emisd conform art. 19 lit. a) si b) din prezentul Regulament
local, Primarul municipiului Suceava va dispune demolarea mijloacelor de publicitate amplasate contrar
prevederilor prezentului Regulament local de publicitate pe cheltuiala proprietarului, cu emiterea
autorizatiei de desfiintare si fara sesizarea instantelor judecatoresti.

Semnatarii prezentului Regulament local de publicitate este grupul de lucru constituit conform
Legii nr. 185/ 2013 privind amplasarea si autorizarea mijloacelor de publicitate si a Legii nr. 154 din 29
iunie 2017 pentru modificarea si completarea Legii nr. 185/2013 privind amplasarea si autorizarea
mijloacelor de publicitate ulterioare prin Dispozitia de Primar nr. 2909/ 10.11.2017.

1. Primarul Municipiului Suceava lon Lungu

2. Director executiv — Directia Urbanism, Amenajarea Teritoriului si Cadastru ~ Cerasela Manuela

Bejenar
3. Director executiv — Directia Patrimoniu Camelia Damian
4. Sef Serviciul Urbanism, Amenajarea Teritoriului Xenia Voda
5. Arhitect - Ordinul Arhitectilor din Roméania — Filiala Nord — Est Doru Florin Deacu
6. Arhitect - Ordinul Arhitectilor din Romania — Filiala Nord — Est Andrei Florin
Manole

7. Arhitect — Registrul Urbanistilor din Romania — Biroul Teritorial Nord-Est Ana Victoria
Rabiniuc Mocanu

8. Subcomisar Sef — Biroul Rutier — Politia municipiului Suceava Sincari Daniel

9. Directia Judeteana pentru Cultura Suceava Viorel Blanaru

10. Sef Serviciul Avize, Acorduri, Autorizatii — Agentia pentru Protectia Mediului Suceava

Constantin Burciu
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Anexa nr. 2 — Cerere tip pentru emitere aviz de publicitate temporara

Catre

Primarul Municipiului Suceava

CERERE

Pentru emiterea avizului de publicitate temporara

Subsemnatul C.N.P. cu
domiciliul/ sediul in judetul , municipiul/ orag/ comuna ,
sat , sectorul , cod postal , strada ,
nr. , bloc , scara ,apart. __, telefon/ fax :
email , In calitate de reprezentant al :
C.U.L solicit emiterea AVIZULUI PENTRU PUBLICITATE
TEMPORARA 1in scopul:

pentru imobilul — terenul si/ sau constructii, situat in municipiul Suceava, strada

nr. , bloc ,scara___,apart. ___, Nr.C.F. , Nr. Cad.

incepand cu data de pana la data

Anexez urmatoarele:

Data, Semnatura,
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Anexa nr. 3 — Model pentru aviz de publicitate temporara

MUNICIPIUL SUCEAVA

B-dul 1 Mai nr. 5A, cod: 720224
WWW.primariasv.ro, primsv@primariasv.ro
Tel: 0230-212696, Fax: 0230-520593

DIRECTIA URBANISM, AMENAJAREA TERITORIULUI SI CADASTRU

AVIZ PENTRU PUBLICITATE TEMPORARA

Nr. din

Ca urmare a cererii adresate de
avand C.N.P./ C.U.l. , cu domiciliul/ sediul in judetul ,
municipiul/ orag/ comuna , sat ,
sectorul , cod postal , Strada ,nr. ,
bloc , scara , apart. telefon/ fax ,
email , inregistrata cu nr. din data

in conformitate cu H.C.L. nr. din se

Avizeaza favorabil

Pentru imobilul — terenul si/ sau constructii, situat in municipiul Suceava, strada , nr. ,

bloc  ,scara___ ,apart. ___ ,Nr.C.F. , Nr. Cad.

Publicitatea incepe in data de pana la data de

Beneficiarul publicitatii este cu domiciliul/ sediul in judetul
, municipiul/ orag/ comuna , sat ,

sectorul , cod postal , strada ,nr. , bloc ,

scara ,apart. .

PRIMAR, ARHITECT SEF

lon Lungu Director executiv,

Cerasela Manuela Bejenar

Sef Serviciu Urbanism,
Xenia Voda

Intocmit,
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http://www.primariasv.ro/

Se prelungeste valabilitatea
Avizului pentru publicitate temporara
conform articolului nr. 7 din Regulamentul local de publicitate

De la data de pana la data de

PRIMAR, ARHITECT SEF
lon Lungu Director executiv,
Cerasela Manuela Bejenar

Sef Serviciu Urbanism,
Xenia Voda

intocmit,
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